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MMIMediaMonitor Internacional,
desde sus 3 oficinas en Canarias
(Gran Canaria, Tenerife y Lanzaro-
te), analiza la información que los
medios de comunicación del Archi-
piélago difunden sobre las principa-
les empresas e instituciones de las
Islas.
Desde las 5 de lamañana hasta las
10 de la noche, un equipo de 25 per-
sonas trabajaparaque los líderesem-
presariales y políticos tengan un co-
nocimiento preciso sobre cómo los
medios de comunicación gestionan
su imagen mediática. Aunque los
principales servicios seobtienenme-
diante un abono al servicio de pago,
al que se accede de manera privada
por Internet,MMIacabade iniciar la
publicaciónenabiertodeunblogque
registra comentarios y análisis sobre
lasprincipales tendencias informati-
vas del día.
A través del blog deMMI, los pro-
fesionales (periodistas, jefesdepren-
sa y marketing) y los protagonistas
de las noticias pueden acceder a co-
mentarios de interés sobre las prin-
cipales tendencias informativas, los
nuevos medios y otras informacio-
nes especializadas.

MMI analiza en un blog
cómo los medios tratan a
empresas e instituciones

Blog de MMI: http://canarias.mmi--e.com./blog i LA PROVINCIA / DLP

EL ANÁLISIS DE CONTENIDOS YMENSAJES ES CADA VEZMÁS
UNANECESIDAD DE LOS LÍDERES POLÍTICOS Y EMPRESARIALES

Especial Franquicias
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La empresa canaria MMI, per-
teneciente al Grupo ICC, ha
constituido una filial en Ma-
rruecos (MMI Media Monitor
International Maroc), estable-
ciendo oficina en Casablanca,

la capital económica del país.
Esta iniciativa cuenta con el
apoyo de un “Plan de Implanta-
ción” aprobado por el Instituto
de Comercio Exterior (ICEX).
El objetivo de MMI en Ma-
rruecos es apoyar las iniciativas
de internacionalización de las
empresas canarias en este país,

para lo que un equipo de cin-
co documentalistas y analistas
recaba diariamente informa-
ción sobre casi 200 sectores de
actividad.
Mediante las herramientas
tecnológicas y experiencias de
esta red internacional de agen-
cias de análisis y seguimien-
to de medios, MMI es la pri-
mera empresa europea que
realiza una labor de captura de
fuentes informativas escritas y
audiovisuales, traducción,
análisis y reelaboración en tér-
minos de informes sectoriales.
Los medios escritos de Ma-
rruecos hacen referenciamen-
sual a España en casi 1.500
ocasiones. Canarias es la ter-
cera comunidad autónoma
conmayor presencia informa-
tiva, después deMadrid, Anda-
lucía y conjuntamente con
Cataluña.

Los empresarios
canarios ahora
disponen de
información diaria
sobre Marruecos

Enrique Fárez, presidente de Grupo ICC, propietaria de MMI. i LP / DLP

MMI HA ABIERTO UNA OFICINA PROPIA
EN CASABLANCA DESDE DONDE RECABA
Y ANALIZA INFORMACIÓN SOBRE CASI
200 SECTORES DE ACTIVIDAD
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Miguel Sebastián,Ministro de
Industria, Turismo y Comer-
cio, destaca en el prólogo de
la obra ‘Pymes españolas sin
fronteras II’, patrocinado por
el ICEX, y donde se hace refe-
rencia a “treinta y tres casos
de éxito”, entre los que se en-
cuentra MMI Media Monitor
Internacional, que tales casos
“son una pruebamás que pal-
pable del cambio de orienta-
ción económica y cultural
que, en el ámbito de la acti-
vidad exportadora, ha experi-
mentado España en los últi-
mos años”.
Miguel Sebastián afirma
que los 33 casos citados son
“una prueba fehaciente del
nacimiento de una nueva cul-
tura empresarial abierta, y sin
límites temporales y espacia-
les” y anima “a la lectura deta-
llada y ejemplarizante de es-
ta obra. Tomemos todas estas
experiencias como referente,
y sigamos trabajando para
que, entre todos, estos casos

de éxito se vayanmultiplican-
do exponencialmente en el fu-
turo, de tal forma que sean re-
cordados como pioneros de
una sociedad moderna, inno-
vadora y competitiva: la Espa-
ña del siglo XXI”.

ICEX destaca aMMI
como “caso de éxito”
en “Pymes españolas
sin fronteras”

Miguel Sebastián cita a MMI como
referente de éxito en el libro.

EL INSTITUTODE COMERCIO EXTERIOR
VALORA LA TECNOLOGÍA Y ELMODELO
EXPORTADORDE LA RED DE FRANQUICIAS
DEMMIMEDIAMONITOR INTERNACIONAL

TRAYECTORIA
DEMMI

MMIMediaMonitor Inter-
nacional se fundó enCana-
rias en 1992 y pertenece al
Grupo ICC (www.grupo-
icc.com). Con oficinas pro-
pias en Canarias (Gran
Canaria, Tenerife y Lanza-
rote), Madrid yMarruecos
(Casablanca), presta
servicios de Seguimiento
yAnálisis deMediosdeCo-
municación a más de 220
organizacionesyempresas.
Desdeprincipios del año
2000 inició un proceso de
internacionalización que
lleva a MMI a desarrollar
cooperación transnacional
en el ámbito del análisis y
seguimiento de medios,
con Alemania y Bulgaria, y
posteriormente con África
(Marruecos, Mauritania,
Senegal yCaboVerde), Por-
tugal (Madeira y
Azores) y América Latina.
En 2005 los servicios
que hasta entonces eran
conocidos bajo la marca
ICC se convierten enMMI
MediaMonitor Internacio-
nal, la primera franquicia
de análisis y seguimiento
de medios de comunica-
ción. Actualmente cuenta
con oficinas franquiciadas
en Colombia, Costa Rica,
Panamá, Portugal (Madei-
ra) y España (La Rioja y
Navarra).

‘Sectores
Marruecos’, una
herramienta
básica para
exportar


